


O que vamos ver hoje

Teoria Aplicação ExemplosRecursos



Teoria



Leonardo da Vinci (Tratado de pintura) Séc.XVI



Isaac Newton e a óptica física (1704)



Teoria das cores de Goethe (1810)



Young & Hermann  e a teoria tricromática



Modelo de cor RGB



Modelo HSV (Hue, Saturation and Value)



Modelo HSV (Hue, Saturation and Value)

Matiz ou Tom (Hue)
Cor no estado puro, sem 
adição de branco ou preto. A 
característica que permite 
reconhecer uma cor.

Brilho (Value)
Nível de brilho da cor, variando 
do branco em brilho máximo 
ao preto em brilho mínimo.

Saturação (Saturation)
Medição do estado de pureza 
da cor. Especifica o grau de 
mistura do tom com a cor 
branca ou preta. Saturação 
máxima indica o tom original 
da cor e a saturação mínima 
resulta em uma escala de 
cinza.



Psicologia da cor



Vermelho

Raiva

Coragem

Poder

Força

Perigo

Amor

Paixão

Romance



Amarelo

Alegria

Infância

Felicidade

Otimismo

Positividade

Cuidado

Ansiedade

Covardia (Amarelou…)



Azul

Tristeza

Calma

Tranquilidade

Estabilidade

Lealdade

Fé

Céu

Solidão



Verde

Nojo

Natureza

Saúde

Limpeza

Crescimento

Dinheiro

Ganância

Inveja



Laranja

Ansiedade

Amizade

Energia

Aventura

Entusiasmo

Criatividade

Artesanato



Roxo

Medo

Realeza

Luxo

Sofisticação

Magia

Espiritualidade

Superioridade



Rosa

Vergonha

Gentileza

Sinceridade

Sofisticação

Tranquilidade

Nutrição

Superioridade



Marrom

Nostalgia

Segurança

Suporte

Dureza

Estabilidade

Simplicidade

Proteção



Branco

Inocência

Pureza

Limpeza

Virtude

Esterilidade

Simplicidade

Vazio



Preto

Poder

Elegância

Sofisticação

Mistério

Medo

Morte

Maldade



Aplicação



Círculo cromático (padrão RYB)



Primárias



Secundárias



Complementar



Complementar adjacente



Análogas



Análoga com complementar



Círculo cromático (padrão RYB)



Cinza-colorido



Tons rompidos



Escala cromática em modo maior e menor

Gênero Quente

Gênero Frio



AIDA (Atenção, Interesse, Desejo e Ação)

Atenção
Cores são o primeiro elemento visual a 
capturar atenção do visitante

Interesse
O contraste entre as cores torna o 
conteúdo mais ou menos acessível

Desejo
As cores podem ajudar a mensagem a 
construir desejo.

Ação
Cores complementares pode ser 
aplicadas para induzir atenção



Recursos



Happy Hues <happyhues.co>



Geradores de paleta

colorhunt.co coolors.cocoloradobe.comcanva.com



Acessibilidade

toptal.com/designers/colorfilter webaim.org/resources/contrastchecker/



Coletânea diversa de ferramentas

https://github.com/goabstract/Awesome-Design-Tools



Exemplos















Referências e muito mais

wprio.org/meetup-63


